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Einleitung

Elternschaft ist heute anders als noch vor zwanzig oder drei3ig Jahren. Elternschaft

verkdrpert heute nur noch eine von vielen denk- und lebbaren Lebensmodellen. Alter-

native Lebens- und Partnerschaftsformen haben in den letzten Jahren an Bedeutung

gewonnen. Obwohl der Anteil der Elternpaare in Deutschland in den nachsten Jahren

sinken wird, wird die Pkw-Nachfrage von Eltern weiter ansteigen. Wie kann das sein?

Einer der Grinde des wachsenden Nachfragepotenzials in dieser Zielgruppe ist
die von der Gesellschaft und Wirtschaft geforderte Flexibilitdt und Spontaneitat.
Arbeitgeber verlangen mdglichst uneingeschrénkt mobile Mitarbeiter, die sich
an veranderte Lebenssituationen und Arbeitsplatze kurzfristig anpassen kon-
nen. Eltern brauchen also Autos, um den Anforderungen einer dynamischen,

mobilen Welt begegnen zu kénnen.

Weiterhin bendtigen Eltern nicht mehr nur einen Wagen. In aller Regel sind
heute Vater und Mutter mit einem eigenen Pkw mobil. Sie nutzen ihr Fahrzeug
ebenso beruflich wie privat intensiv. So nutzt der Vater wochentags seinen Wa-
gen Uberwiegend fur berufliche Zwecke, wahrend die Mutter und auch der Vater
neben beruflich geforderter Mobilitat zusatzlich die Kinder zum Kindergarten,
zur Schule, zum Fuf3ball oder Ballett chauffieren. Eltern, die allein und mit dem
Nachwuchs haufig im Auto unterwegs sind, stellen hohe Anforderungen an ihr
Fahrzeug, an den Automobilhandel und die einschldgige Werbung. Abbildung 1
fasst die sechs Themenbereiche zusammen, die nach der vorliegenden Studie
fur Eltern mit Kindern im Alter zwischen 0 und 20 Jahren von grundséatzlicher

Bedeutung sind.




